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M Kirchlengern. Die Qualitat
der Produkte gehort zu den
Stirken der Liibbecker Werk-
statten. Weniger gutist nach ei-
gener Aussage das Marketing
der Einrichtung. Um das zu in-
dern, hat dieFirma Hettichden
Werkstitten geholfen, die Au-
Rendarstellung zu verbessern.

Sechs Hettich-Mitarbeiterha-
ben bei dem Programm ,,Junior
Action® mehr als ein Jahr daran
gearbeitet, den Ruf der Liibbe-
cker Werkstatten zu verbessern.
Das Ergebnis dieser Arbeit ha-
ben siegestern vorgestellt.

' »Wirwollten dabeinicht neue
Mittel nutzen, sondern be-
kannte Dinge verbessern und
Zielgruppen ansprechen®, sagte

A @

der geschaftsfithrende Gesell-

schafter.Dr. Andreas Hettich bei

der Prasentation in den Werk-
stdtten. I der Projektgruppe wa-
ren nicht nur Marketingfach-
leute, sondern auch Ingenieure,
Produktmanager und Experten

_ fur Unternehmenskommunka-

tion. Auch Hettich: Mitarbeiter
aus [talien und Spanien haben
sich beteiligt. Das Konzept sieht

unter anderem vor, die Home-
page benutzerfreundlicher zu ge-
stalten, Veranstaltungen attrakti-
verfir Besucher zu machen und
hauseigene Magazine gezielter
cinzusetzen. ,,Bei Veranstaltun-
genwarevorstellbar, dass Mitar-
beiter dabei sind und von ihrer
Arbeit erzihlen®, sagte Projekt-
teilnehmer Alexander Mohle.
Bernd Wlotkowski, Geschafts-

FirmiaHettich. Dr, Andreas Hettich (hinten, v1.), Bernd Wiotkowshs,
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fuhrer der Libbecker Werkstat-
ten, war dankbar fiir das Projekt
und das Ergebnis: ,,Es ist schwie-
11g die eigenen Arbeit zu bewer-
ten,

Darumistes gut, dassuns Pro-
fis dabei helfen, unser Marke-
ting zu verbessern.* Zwar konne
nicht Ho&magﬁ.mﬁg wer-
den, viele sollen nun aber in An-
griffgenommen werden, ,




